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«Das Edelweiss ist wieder modern»

Kollbrunn Seit 1998 fuhrt die Familie Klauser ein
Geschaft fur Trachtenmode. Neben einer grossen
Auswahl an Dirndln legt die Geschéiftsfithrerin
grossen Wert auf Accessoires. Damit liegt sie voll
im Trend der Oktoberfeste und Schlagerpartys.

eit 1998 fiihrt die Familie

Klauser in Kollbrunn ein

Geschift fiir Trachten-

mode. Neben einer gros-
sen Auswahl an Dirndln legt die
Geschiiftsfiihrerin Nicole Klau-
ser auch grossen Wert auf die Ac-
cessoires. Damit liegt sie voll im
Trend der Oktoberfeste und
Schlagerpartys.

In allen Farben hingen die
Dirndl an den Holzstéindern, im
Hintergrund lauft Schlagermu-
sik und eine Kundin in kurzen
Lederhosen und Spitzenbluse
sucht nach den passenden Schu-
hen zu ihrem Outfit. «Zurzeit ist
gerade Hochsaison. Viele unse-
rer Kunden und vor allem Kun-
dinnen suchen noch das passen-
de Outfit fiir das Oktoberfest»,
erklirt Nicole Klauser. In Koll-
brunn verkauft sie mit ihren An-
gestellten auf 250 Quadratme-
tern Dirndl, Schuhe, Taschen,
Schmuck und  Lederhosen.
«Wenn nicht gerade Hochsaison
ist, kleiden sich die Leute bei uns
fir Schlagerkonzerte oder fir
das Schwingfest ein», sagt Klau-
ser.

Erst nur eine Ecke

Die Geschichte der Klauser
Landhausmode hat mit dem
Hobby von Paul Klauser, Nicole
Klausers Vater begonnen: «Zu-
erst verkaufte mein Vater Funk-
tionskleider. In seinem Geschéft
gab es aber schon immer eine
Ecke mit Trachtenmode und Ac-
cessoires aus der Schlagerszene.
Er war einfach verriickt da-
nach», erzihlt Nicole Klauser.
Mit der Zeit wurde diese Ecke
immer grosser und die Nachfra-
ge der Kunden stieg stetig an. Im
Jahr1998 eroffnete Paul Klauser
dann einen eigenen Laden nur
fiir Trachtenmode. «Seit einigen
Jahren ist die Schlagermusik
und das Oktoberfest wieder ge-
sellschaftsfihig. Diesem Trend
kommen wir mit unserem Laden

entgegen», sagt Nicole Klauser,
die das Geschiift vor drei Jahren
von ihrem Vater iibernommen
hat.

Zuriick zur Tradition

Dass sich die Mode verindert
hat, hat auch Nicole Klauser ge-
merkt. «Frither hitte ich nie
freiwillig ein Dirndl oder eine
Schiirze angezogen.» Heute
arbeitet die 44-Jahrige in einer
Bluse und einem passenden Mie-
der in ihrem Geschift - und die
Kleider gefallen ihr.

«Nicht nur die Trachtenmode,
sondern auch sportliche Kleider
werden wieder traditioneller de-
signt.» So sehe man zum Beispiel
auch bei der Sportmarke Alp-
rausch immer mehr klassische
Edelweissstoffe oder Verzierun-
gen mit Rehen oder Blumen.
«Traditionelle Sujets, wie das
Edelweiss, sind wieder modern»,
sagt Klauser, die nebenbei auch
noch ein Sportgeschift in Win-
terthur fiihrt. Diese Entwick-
lung erklért sich die Geschifts-
fithrerin mit der allgemeinen
Riickbesinnung auf Schweizer
Werte. «Das ist auch ein politi-
sches Statement.»

Seit sie den Laden in Koll-
brunn iibernommen hat, kiim-
mert sich Klauser auch selbst um
den Einkauf. Frither habe ihr Va-
ter dafiir geschaut. «Man spiirt
sicher eine Verdnderung beim
Schmuck und den Accessoires.
Als Frau lege ich besonderen
Wert auf eine grosse Auswahl. Es
soll fiir jede Frau etwas Passen-
des dabei sein.»

Dirndl nach eigenem Stil

Das sei der Geschiftsfiihrerin
auch bei der Auswahl der Dirndl
wichtig. «Wir haben von jeder
Grosse und Linge rund 50 ver-
schiedene Exemplare zur Aus-
wahl» Zudem verpasst Klauser
einigen Dirndln ihren eigenen
Stil. «Mit unseren Produzenten

Geschéftsfuhrerin Nicole Klauser (rechts) mit den Mitarbeiterinnen Heike Croci-Torti (

in Osterreich und im siiddeut-
schen Raum kénnen wir gut auf
die Bediirfnisse der Kundinnen
in der Schweiz eingehen.» Und
fiir nichste Saison seien auch De-
signs von ihr personlich geplant.

Keine Konkurrenz von C+A

Konkurrenz habe ihr Laden
eigentlich keine, meint Klauser.
«Mit 250 Quadratmetern Ver-
kaufsfliche sind wir die grossten
inder Schweiz.» Auch Modehaus-
ketten wie C+A oder Lidl kénne
man nicht als Konkurrenten be-
trachten. «Wir fithren bei uns
keine Billig-Dirndl. Unsere Klei-
der sind detailreicher und auf-
wendiger gefertigt.» Die giinsti-
gen Kleidungsstiicke aus Mode-
hausketten sehe man dann auf

einem Oktoberfest fast an jeder
dritten Frau. Thre Kundinnen
kaufen meist ihr zweites Dirndl
in Kollbrunn. «Viele kommen zu
uns, nachdem sie durch ein giins-
tigeres Exemplar auf den Ge-
schmack gekommen sind.»

Ein Dirndl mit Bluse bekommt
man in Kollbrunn ab 199 Fran-
ken. Herren bezahlen fiir eine
Lederhose, ein Hemd, Schuhe
und Socken einen Preis ab 399
Franken. «Gegen oben sind die
Preise offen. Wir haben auch
eine Schneiderin, die massge-
schneiderte Dirndl anfertigt»,
fiigt Nicole Klauser hinzu.

Wichtiger Standort

Dass der Laden der Landhaus-
mode Klauser gerade an der

T

Tosstalstrasse  in  Kollbrunn
steht, ist kein Zufall. «Der Stand-
ort ist fiir uns sehr wichtig, da
die meisten Kunden mit dem
Auto kommen», erklirt Nicole
Klauser. Da sei eine einfache An-
fahrt und ein grosser Parkplatz
ausschlaggebend.

«Wir haben Kunden aus der
ganzen Schweiz. Der Besuch bei
uns ist meistens ein Tagesaus-
flug von Freundinnen, die dann
gerne auch noch einen Kaffee
trinken, die Toilette benutzen
und so lange in unserem Ge-
schiift verweilen, bis sie schliess-
lich das richtige Outfit gefunden
haben.»

Rahel Schmucki
Weitere Informationen unter:
www.landk de-shop.ch

Mitte) und Marianne Wulf (links). Seraina Boner

Dirndl und Tracht:
der Unterschied?

«Das Dirndl ist die modische
Schwester der Tracht», erklirt
Geschiiftsfiihrerin Nicole Klau-
ser. Bei Trachten gebe es Regeln,
die eingehalten werden miissen:
bestimmte Farben, Muster oder
auch die Linge des Rockes. Fiir
ein Dirndl hingegen gelten keine
Regeln. «Dirndl trigt man vor al-
lem in den Alpennationen
Deutschland, Osterreich und der
Schweiz.» Wihrend in Osterreich
oft Miinzen oder das Gesicht des
Kaisers abgebildet seien, finde
man in der Schweiz mehr Blu-
men, Tiere oder Ornamente. ras

Maurmer hilit mobi

b mit vegetarischen,

veganen oder Fleisch-

gerichten, Food-

trucks sind mobil und
deshalb schnell an jedem Ort.
Foodtrucks stehen bei Firmen
ohne Kantine, an Festen auf
einem Platz oder einfach an
einem Passantenort.

Erstvor gut zwei Monaten lan-
cierte Andreas Seiler die Platt-
form Foodtrucks Schweiz. Der
gebiirtige Maurmer, der jetzt in
Ziirich wohnt, bietet allen Food-
truckern der Schweiz eine kos-
tenlose Plattform an, auf der sie
sich registrieren und ihre Stand-
orte einzeichnen kénnen. Mit
Hilfe einer laufend aktualisier-
ten App konnen sich Endkunden
iiber das Angebot an Foodtrucks
informieren.

Von der ETH zum Essen

«Wir haben bereits {iber 50 Food-
trucks, die sich registriert ha-
ben», freut sich Seiler. Doch er
will das Angebot noch weiter aus-
bauen. Er beabsichtigt, sowohl
mehr Foodtrucker zu gewinnen,
wie auch neue Standplitze zu ver-

mitteln. Ein Standbein, das im
Aufbau begriffen ist, ist die Bera-
tung von Foodtruckern. «Wir hel-
fen zum Teil gratis, aber in Zu-
kunft wird das bei wiederholten
Anfragen eher Richtung kosten-
pflichtige Dienstleistung gehen,
sagt Seiler. Themen gebe es ge-
nug: Von der Wahl des Trucks/
Autos iiber das Food-/Mahlzei-
tenangebot bis zu betriebswirt-
schaftlichen Fragen.

Zu tun hatte der 30-Jihrige
mit Foodtrucks an der ETH Zii-
rich als Projektleiter fiir die mo-
bile Verpflegung. «In dieser
Funktion lernte ich viele Leute
aus der Szene kennen.» Damals
vermisste er eine solche Platt-
form mit allen Infos {iber Food-
trucks. Die Foodtrucker kom-
men nicht alle aus der Gastrosze-
ne, sondern sind vielfach Aus-
steiger aus anderen Branchen,
zum Beispiel von der Bank. «Ich
will den Leuten eine Anlaufstel-
le bieten.»

Foodtruck-Catering

Eine Foodtruck-Plattform gibt
esin Deutschland schon seit fiinf

len Essstéinden

Geschdftsfihrer Andreas Seiler in einem Foodtruck.
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Jahren. Die Szene sei dort sehr
gross und es sei ein Kommen und
Gehen, weiss Seiler. Der Trend
sei aus den USA nach Europaund
auch in die Schweiz geschwappt.
Ein Auto anzuschaffen, aus dem
man Lebensmittel verkaufen
kann, koste schnell bis 100’000
Franken. Verglichen mit den In-
vestitionen fiir ein Restaurant
sei das jedoch eher wenig. «Des-
halb ist der Traum vom eigenen
Foodtruck fiir viele greifbar.»

Noch nicht profitabel

Seiler macht diese Arbeit vor al-
lem aus eigenem Antrieb, er will
der Szene eine Hilfe sein. «Ir-
gendwann wird die Plattform si-
cher etwas abwerfen, sie muss je-
doch zuerst wachsen», gibt Seiler
zu bedenken. Insbesondere mit
der Organisation von Foodtruck-
Caterings erhofft sich Seiler
einen Return on Investment. Da-
bei ist er als Vermittler zwischen
Foodtruckern und Kunden titig,
zum Beispiel fiir Firmenanlisse.
Urs Attinger
Weitere Informationen unter:
www.foodtrucks-schweiz.ch

Fielmann

erdfinet Filiale

Uster Esistdie42. Schweizer Fi-
liale, die Fielmann diese Woche
im Einkaufszentrum Illuster in
Uster eroffnet hat. Niederlas-
sungsleiter Ronny Zoar zeigte
sich am Eroffnungstag sehr zu-
frieden, gehort die Filiale doch
mit ihren Dimensionen zu den
grossten Optikerfachgeschiften
der Schweiz: «Wir haben eine
hauseigene Werkstatt zur Bril-
lenfertigung und Reparatur, drei
hochmodern ausgestattete Réu-
me fiir Sehtests und sieben Bera-
tungstische.»

Zum Team gehoren 14 Optiker.
Im Angebot stehen mehr als
2000 unterschiedliche Fassun-
gen.

Grosser Konkurrenzdruck

Das neue Geschiift wird den Kon-
kurrenzdruck deutlich erhéhen.
So hat Fielmann sich ehrgeizige
Ziele gesetzt. Von den etwa
16’000 Brillen, die gemiiss Fiel-
mann jedes Jahr von den 13 Op-
tikern in und um Uster verkauft
wiirden, will die Filiale des
Deutschen Riesen kiinftig mehr
als einen Viertel iiber den eige-
nen Ladentisch absetzen.

Alleine am Eréffnungstag
wurden denn in der neuen Nie-
derlassung gut 170 Brillen ver-
kauft. zo



